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PUBLICITAT i CONSUM
La publicitat del tabac

La publicitat t¢ com a objectiu informar sobre productes o serveis, donant a conéixer la
seva existéncia i les seves caracteristiques publicament. Darrere d’aquest servei
informatiu, la publicitat amaga ldogiques comercials que, jugant amb els desigs i els
instints més basics de les persones, crea la necessitat d’adquisicié d’un producte que en
molts casos no ens €s ni vital ni imprescindible.

Per aquests motius hem de ser critics amb la publicitat que ens arriba. En aquesta fitxa
us proposem que descobriu per vosaltres mateixos els entramats publicitaris relacionats
amb el consum de tabac i que sigueu critics amb els productes que ens ofereixen.

Les estrategies de la publicitat

Per a crear aquesta necessitat de consum, la publicitat no exposa mai la cara negativa ni
perjudicial del producte en el cas que la tingui. D’altra banda juga amb valors socials com
I'éxit, la diversio o la felicitat per a induir-nos al consum.

A continuacié pots veure alguns exemples dels valors que s’associen al consum del
tabac. Analitza amb els teus companys aquests missatges i identifica quins valors es
volen transmetre, i a qui creus que s’adrecen.
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En acabar I'activitat

Mireu atentament aquesta publicitat:
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a) Qué creus que vol transmetre aquest anunci? Qui creus que I'ha elaborat? Per
que?

b) Si la publicitat pot ser enganyosa, quins aspectes hem de tenir en compte per a no
ser manipulats?



